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Lobiranje u Americi postalo unosan posao
Hrvatska, Poslovni dnevnik, Poslovni dnevnik
27.08.2010, 23, NN

292

Pritisak Voice of America piSe kako pri donoSenju vaznih odluka za javnost kompanije
i razne interesne skupine nastoje utjecati na Kongres i izvr3nu viast

unosan posao

odluke koje mogu imati posljedice po Siroku

javnost korporacije, aktivistitke organizacije
i razne interesne skupine kontaktiraju Kongres i
izvr$nu vlast kako bi utjecali na te odluke. Za takvu
aktivnost, odnosno lobiranje, kaZe se da cesto ide
u prilog posebnim interesima, a ¢esto na Stetu
gradana. Medutim, americki Ustav ima odredbe
koje dopustaju lobiranje kao sastavni dio procesa
vladinog dono$enja zakona. Kako isti¢e profesor
Sveutilista Georgetown Mark Rom, te su odredbe
ugradene u same temelje ameritkog Ustava.

“Prema Ustavu imamo pravo na okupljanje i
upucivanje peticija vladi. Imamo pravo na slobo-
du govora i slobodu medija. Kad netko Zeli promi-
jeniti stajaliSta vlade i na¢in njenog djelovanja ima
ustavom zajamceno pravo na to”, kaze Rom. Zbog
tih prava uobictajeno je da Amerikanci nazivaju,
pidu ili Salju e-mail poruke svojim zastupnicima
u Kongresu, a nekad organiziraju i demonstraci-
je. Oni porucuju zakonodavcima da podrzavaju ili
se protive nekom zakonu koji se razmatra te tra-
ze od njih da glasuju o tome u skladu s njihovim
stajaliStem.

“U Washingtonu velik dio lobiranja provode
profesionalne lobisti¢ke organizacije”, pojasnjava
Tim Carney, novinar dnevnika Washington Exa-
miner. “Jedan nacin lobiranja je da kompanije ili
interesne skupine gradana, poput organizacija za
pravo na nosenje i posjedovanje vatrenog oruZja,
zaposljavaju profesionalne lobiste. Oni znaju vise
od drugih kako Kongres funkcionira. Oni znaju ko-
ji su zastupnici vazni ili otvoreni za sugestije”.

Lobiranje je vazan sektor u Washingtonu. Pro-
cjenjuje se da je prosle godine tri i pol milijarde
dolara utroSeno na lobiranje Kongresa i izvrsne
vlasti. Najveci dio proveden je putem odvjetnickih
tvrtki specijaliziranih za lobiranje. Nicholas Allard
iz tvrtke Patton Boggs kaZe da su odvjetnici jako
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Procjenjuje se da je na lobiranje Kongresa i
izvrSne viasti u Washingtonu prosle godine
utroSeno 3,5 milijardi dolara

vazni za lobiranje. “Zakon na koji mi pokusavamo
utjecati tice se pitanja: kakav zakon treba biti te
kako moze biti pravedno primijenjen? Zato smo
mi odvjetnici ukljuceni.

Ako zakoni nisu ispravno napisani ili se ne
primjenjuju na pravedan nacin imat ¢emo loSe
rezultate i loSu politiku”. Lobisti¢ke tvrtke postale
su jako uspjedne u utjecanju na oblikovanje zako-
na i politika koje idu u prilog njihovim klijentima.
Ken Vogel iz dnevnika Politico kaze da je utjecaj
lobista ponekad toliko snazan da zakonodavci sli-
jede ono 3to lobisti zastupaju.

“U nekim slu¢ajevima lobisticke organizaci-
je su toliko uspjesne i imaju toliko utjecaja da su
sposobne napisati zakone i predloZiti ih ¢lanovima
Kongresa. Lobiranje u Washingtonu nije ogranice-
no samo na Amerikance. U to su uklju¢ene i strane
kompanije i strane vlade koji takoder Zele utjecati
na americke zakone. @
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